1. Compaiiia organizadora.

El equipo delCurso en Community Managementde FUNED organiza el concurso
“Gana dos plazas para realizar el Curso en Communyt Management de la
FUNED”, con la finalidad de ofrecer a sus seguidoreptatanidad Unica de acceder
al curso.

2. Desvinculacion respecto a Facebook.

Facebook no patrocina, avala ni administra de maldono este concurso, ni esta
asociado a ella. El usuario se desvincula totalendatFacebook y es consciente de que
esta proporcionando su informacién al equipo des€en Community Management de
la FUNED y no a Facebook. La informacién que projore sélo se utilizara para
tramitar la participacion del concursante y parmawoicarle el premio en caso de que
resultara ganador.

3. Ambito y duracion.

La actividad se desarrollara en todotelritorio del Estado Espafiol. Es requisito
fundamental para participar, por lo tanto, ser skgude la pagina yesidente en
Espana.

La fecha de comienzo de concurseera eR3 de septiembre de 2013 a las 12:09Ha
fecha de finalizaciénel 2 de octubre a las 21:00h.

4. Requisitos para participar.

Para participar el usuario debe ser ymasona fisica mayor de 18 afioy con
residencia legal en el territorio espafiol.

Se establece como requisito imprescindible paréicgaar contar con urperfil de
usuario real en Facebook wer seguidor de la pagina de Facebook de Curso en
Community Management de FUNED. Es requisito impresndible estar inscrito en
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el curso para participar. Todos aquellos usuarios We no se encuentren en esta
condicion seran automaticamente descalificados.

No podran participar:

- Menores de 18 afios.

- Usuarios con un perfil sospechoso de no ser real.

- Usuarios que no se hayan inscrito (efectuado el pagpreviamente en el
curso.

Todo participante que no cumpla con estos reqsisisera automaticamente
descalificado.

5. Premio.

El premio serdan doglazas financiadas al 100% (gratuita) en el Curso «
Community Management de la Fundacion UNED (6° edidn).

Los ganadores recibiran la devolucion del importe rntegro abonado de la
matricula.

6. Mecanica del concurso.

El equipo del curso lanzard una pregunta en puhblicacion en la pagina de
Facebook de Curso en Community Management.odo el concurso tendra desarrollo
enlos comentarios a la publicacion.

Los participantes deberanproponer un nombre y eslogan para una hipotética
agencia de Community Management.

El usuario debera afiadir su propuessaribiendo un comentario en el mismo post
del concurso. Sélo se aceptara un comentario por wesio. Si un mismo usuario
publicase mas de un comentario, sera borrado mugbo del curso.

Es muy importante que si el usuario tienen un Nickacebook que no se corresponde
con su nombre real, lo indique en el mismo comentpara que sea posible su
identificacion como alumno inscrito del curso.

Todoslos comentarios que no contenga una participacionoorecta en el concurso
(que contenga insultos, comentarios obscenos catlgusto)seran borradospara una
mejor gestion y desarrollo del concurso.
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7. Seleccién del ganador.

Las dos propuestas mas originales y realmente intesantes ganaran el concurso.
El equipo docente de Curso de Community Managememdegira las dos respuestas
ganadoras.

8. Comunicacion a los ganadores.

El anuncio de los ganadores se hara en la pagina deacebook de Curso en
Community Management de FUNEDa través de laina publicacion el dia 7 de
octubre de 2013 a las 12:00h.

Los ganadores deberan ponerse en contacto con eugmp del curso escribiendo un
e-mail a David Martinez, a david.martinez@cursocommunityfuned.com
facilitando su nombre completo y un teléfono de cdacto.

Si el ganadomo se pone en contacto con el equipo en un plazo des dias
laborables o no es posible contactar con él por teléfono en urdgzo de dos dias
laborables tras el primer intentg asi como si el ganador renunciase al preiséo,
procedera a seleccionar un nuevo ganadomerdiendo el anterior su derecho a
reclamar el premio.

9. Normas generales.

El usuario no podra participar en nombre de otra pesona: solo el usuario
participante bajo su nombre y apellidos especibisagh su perfil (0 en su comentario)
sera la Unica que podra ser beneficiaria del premio

10.Reservas y limitaciones.

El equipo de Curso en Community Management de FUNjftiedaeximido de
cualquier responsabilidad en el supuesto de existialgun error en los datos
facilitados por los propios agraciados que impidiera su ifieation.

11.Proteccién de datos.

A los efectos previstos en la Ley Organiza 15/1@@9Proteccion de Datos de caracter
personal, se establece que la aceptacion del prporidos ganadores, implica el
otorgamiento expreso de la autorizacién al equig Gurso en Community
Management de FUNED para utilizar el nombre y lajod, asi como su imagen, en
cualquier actividad publica o de difusion relacida@on la presente promocion, sin que
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por ello tenga derecho a remuneracion u obtenogdhetheficio alguno diferente de la
entrega del premio. La negativa implicara la rermiaatomatica del premio.

Los datos suministrados por los participantes sdratados confidencialmente y
recopilados en un fichero automatizado de caraptnsonal, siendo Curso en
Community Management de FUNED titular y responsaide dicho fichero, cuya
finalidad sera la gestion del presente concurso.
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